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Dokumentation des 3. Vernetzungstreffens der hessischen Fairtrade-Towns
19.04.2018
Bad Nauheim

Programm

10:00 Uhr: Eroffnung des Vernetzungstreffens: BegriiRung durch die Moderatorin Brigitta Nell-
Diivel, Birgermeister der Stadt Bad Nauheim Klaus KreR und Eine-Welt-Promotorin
Maria Tech

10:20 Uhr: Vortrag von Lisa Hermann (TransFair e.V.) ,,Engagement der Fairtrade-Towns — Wirkung
und Beitrag zu den SDGs” — mit anschlieBender Fragerunde.

10:45 Uhr: Vorstellung von Praxis-Beispielen aus den teilnehmenden fairen Kommunen und
Kreisen:

- Fair Trade Kochbuch — Giinter Wagner, Steuerungsgruppe Bad Nauheim

- Faire Bélle — Reiner Michaelis, AGENDA-BUro GroR-Umstadt

- Nachhaltige Beschaffung — Michael Bassemir, Biiro Birgerbeteiligung und Lokale
Agenda 21, GielSen

- SDG Kl6tze — Dr. Ignacio Campino, Vorstandsvorsitzender von BiWiNa

12:00 Uhr: Erfahrungsaustausch in Bewegung: Austausch und Vernetzung an den Infostanden.
12:30 Uhr: Mittagspause

13:30 Uhr: Workshop-Phase

- Workshop 1: ,Fairer Handel in Aktion!“ - Workshop zu 'bewegender’
Offentlichkeitsarbeit von Fairtrade-Towns —
mit Vincent da Silva (Entwicklungspolitisches Netzwerk Hessen) und
Lisa Herrmann (Fairtrade-Towns-Kampagne, TransFair)

- Workshop 2: ,,Wie nachhaltig kauft meine Stadt?“ Wege zu einer
verantwortungsvollen Beschaffung —
mit Martin Winnemann, Marion Rumpl (Kompetenzstelle flir nachhaltige
Beschaffung) und Maria Tech (Fachpromotorin fiir Fairen Handel & nachhaltige
Beschaffung)

- Workshop 3: ,,Bildung fairbindet!“ — Bildungsarbeit fiir Fairen Handel —
mit Gerd Joachim u.a. (Bildungsteam Weltladen Bad Nauheim),
Ralf Grapmeyer u.a. (Berufliche Schulen am Gradierwerk)

15:15 Uhr: Vorstellung der Workshop-Ergebnisse, Diskussion und Verabredungen

16:00 Uhr: Gemeinsamer Ausklang (bis ca. 16.30 Uhr)
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Zum Auftakt der Veranstaltung begrifite die Moderatorin Brigitta Nell-
Diivel die rund 70 Teilnehmer*innen. Sie betonte die Wichtigkeit von
Vernetzung und begriiSte das zahlreiche Erscheinen der Teilnehmer*innen.
Klaus KreB, Blrgermeister der Stadt Bad Nauheim, verwies in seiner
BegriBung auf die Verantwortung und bisherigen Erfolge der Fairtrade-
Stadt Bad Nauheim. AnschlieBend hief auch Maria Tech, hessische
Fachpromotorin fiir Fairen Handel und nachhaltige Beschaffung vom EPN
Hessen, die Teilnehmenden aus 33 angehenden und ausgezeichneten FTT
willkommen. Sie wies u.a. darauf hin, dass das hessische Friedhofs- und
Bestattungsgesetz demnachst angepasst wird, sodass Kommunen in ihren
Friedhofssatzungen Grabsteine aus Kinderarbeit bald rechtssicher verbieten
kénnen. Sie sprach dem Team der Steuerungsgruppe der Fairtrade-Stadt

Bad Nauheim ihren Dank fiir die Organisation des diesjahrigen Treffens aus.

AnschlieBend referierte Lisa Hermann, Transfair e.V.,, und
berichtete lber die Initiative zur Forderung des fairen Handels
durch Transfair e.V. in Deutschland. Sie gab einen Einblick in die
Advocacy-Arbeit, in die Unterstiitzung von Projekt-Arbeit sowie in
politische Forderungen und ihre Wirksamkeit am Beispiel der
Forderung zur Abschaffung der Kaffeesteuer fiir fairen Kaffee. In der
Fragerunde ging es u.a. um kritische Fragen zu der Uberreichung
des Fairtrade-Awards 2018 an Aldi. Lisa Herrmann antwortete, dass
eine unabhéangige Jury diese Entscheidung getroffen habe, dass Aldi
und andere Supermarktketten die Kriterien des fairen Handels im
Fairtrade-Sortiment erfiillen und diese zudem mit hohen

Verkaufszahlen an die breite Offentlichkeit brichten, was den
Produzent*innen letztlich zugutekomme.



AnschlieBend erfolgte eine Vorstellung von Praxis-Beispielen aus den
teilnehmenden Kommunen und Kreisen. Die Gastgeberstadt Bad Nauheim
begann mit der Vorstellung eines Projekts im Rahmen der Fairtrade-Town-
Aktivtaten. Glinter Wagner stellte die Idee der Steuerungsgruppe vor, ein
Kochbuch herauszubringen, welches Rezepte mit Fairtrade-Zutaten enthalt.
Ziel ist die hohere Einbindung der zahlreichen Kooperationspartner. Die
Finanzierung erfolgt Gber Gelder von Brot fiir die Welt, Engagement Global

und TransFair.

Im zweiten Praxis-Beispiel ging es um faire Balle. Es wurde von Reiner
Michaelis vorgestellt, der mit einer halben Stelle im stadtischen Agenda-
Bliro von GroR-Umstadt (22.000 Einwohner) arbeitet. Die fairen Balle
werden in Jugendsportmannschaften (Handball und FuRball) genutzt und
tragen die Idee des Fairen Handels in die Breite (Kinder, Geschwister,
Trainer*innen, Eltern, Besucher*innen von Spielen...). Finanziert werden
konnen die Bélle von Sponsoren entweder durch Spenden oder durch die
Ubernahme des Differenzbetrags zwischen konventionellen und fair

gehandelten Ballen. Reiner Michaelis ging zudem auf Sponsorengewinnung
ein, wobei seiner Erfahrung nach vor allem kleine, regionale Betriebe und Unternehmen leichter zu
gewinnen sind als groBe Unternehmen. Er Uberzeugt sie u.a. mit dem Argument, dass ein
Zeitungsartikel Gber die gesponserten Balle mindestens ebenso gut zu Werbezwecken dient wie eine
herkdmmliche, ahnlich teure Zeitungsanzeige.

Michael Bassemir von der Stadt GielRen stellte die stadtischen Aktivitaten zur
nachhaltigen Beschaffung vor. So wurde ein Workshop durchgefiihrt, der die

Akzeptanz und Motivation in der Verwaltung erhéhen konnte. Kirzlich wurde
dariber hinaus die Beschaffung von fairem Kaffee, Tee und Keksen
zentralisiert. Alle Amter und Organisationseinheiten (inkl. Schulen etc.)
konnen per Bestellschein entsprechende Produkte anfordern und werden
Uber die interne Leistungsverrechnung belastet. Eine Dienstanweisung, die
darauf zielt, dass bei allen dienstlichen Anldssen (Besprechungen,

Veranstaltungen...) faire Getrdanke und Kekse verwendet werden mit dem
beiliegenden Bestellschein wurde zirkuliert.

Dr. Ignacio Campino, ehemalig wohnhaft in Bad Nauheim und nun ansassig
in Bonn, stellte sein Bildungsprojekt zur Vorstellung der nachhaltigen
Entwicklungsziele (UN Sustainable Development Goals, SDGs) vor. Er
prasentierte die BiWiNa SDG-KI6tze als ein Instrument zur Verbreitung der
SDGs, anhand derer die Interdependenzen zwischen den 17 Zielen
anschaulich dargestellt werden konnen. Die Klotze kommen sehr gut an

und eignen sich hervorragend fir die Arbeit mit jungen Menschen. Weitere
Informationen und Bezug méglich tber http://www.biwina.de/SDG/.



http://www.biwina.de/SDG/

Beim sich anschliefenden Erfahrungsaustausch in
Bewegung konnten die Teilnehmenden an einer
Reihe von Infostdanden Fragen stellen und
untereinander ins Gesprdach kommen. Infostadnde:
TransFair e.V., Servicestelle Kommunen in der
Einen Welt (SKEW), Kompetenzstelle fr
Nachhaltige Beschaffung (KNB), Rhein.Main.Fair,
Bildungsteam Weltladen Bad Nauheim & Fairtrade-
School BSG, Bildungsmaterial SDG-KI6tze,
hessisches Eine Welt-Promotorinnen-Programm

Nach der Mittagspause ging es in die Workshop-Phase.

Workshop 1: ,Fairer Handel in Aktion!“ - Workshop zu 'bewegender' Offentlichkeitsarbeit von

Fairtrade-Towns — mit Vincent da Silva (Entwicklungspolitisches Netzwerk Hessen) und

Lisa Herrmann (Fairtrade-Towns-Kampagne, TransFair)

In diesem Workshop ging es um die Frage, wie Offentlichkeitsarbeit gestaltet sein muss, damit sie
,bewegt’. Empfohlen wurde, Aktionen strategisch anzugehen und sich vorher genau zu (iberlegen,
welche Ziele sie verfolgen, welche Zielgruppen erreicht werden sollen, welche Botschaften vermittelt
werden sollen und auf dieser Grundlage die Leitidee zu entwickeln. In einer Ubung zum Thema
Zielgruppenerfassung und das richtige Ansprechen und Erreichung dieser (iberlegten die
Teilnehmer*innen in Gruppen, wie man verschiedene Zielgruppen (Feuerwehrmann; Jugendlicher,
der seine Zeit im Internet verbringt etc.) mit Inhalten rund um Fairen Handel am besten erreichen
kann. In einer zweiten Ubung wurden eigene Aktionen vor dem Hintergrund der neuen Erkenntnisse
reflektiert.

Workshop 2: ,Wie nachhaltig kauft meine Stadt?” Wege zu einer verantwortungsvollen Beschaffung

mit Martin Wiinnemann, Marion Rumpl (Kompetenzstelle fiir nachhaltige Beschaffung) und Maria
Tech (Fachpromotorin fiir Fairen Handel & nachhaltige Beschaffung)

Der Workshop 2 hatte nachhaltige Beschaffung zum Thema. Zunachst stellte sich die
Kompetenzstelle fir nachhaltige Beschaffung mit ihren Zielen, Aufgaben und einem Einblick in ihre
Angebote vor. AnschlieSend ging es um die strategische Umsetzung. Die Teilnehmenden hatten nach
diesem Input die Moglichkeit sich an zwei Tischen vertiefend zu informieren und auszutauschen. An
Tisch 1 konnten Fragen zu konkreten Produkten, Siegel und zur Ausschreibungspraxis gestellt
werden. An Tisch 2 ging es um die konkreten Schritte auf dem Weg zur erfolgreichen Umsetzung
einer 6ko-sozialen Beschaffung in der Verwaltung. Empfohlen wurde folgende Schritte:

1) Politische Unterstlitzung — Ratsbeschluss oder Dienstanweisung

2) Verantwortlichkeiten zuweisen/ Bildung einer Arbeitsgruppe

3) Bestandsaufnahme der Beschaffungspraxis

4) Auswahl der Produktgruppen

5) Konkrete Ausschreibung mit 6ko-sozialen Kriterien

6) Information und Fortbildung

(Ausfuhrliche Version www.epn-hessen.de/konkrete-schritte-zur-nachhaltigen-beschaffung)



www.epn-hessen.de/konkrete-schritte-zur-nachhaltigen-beschaffung

Workshop 3: ,Bildung fairbindet!” — Bildungsarbeit fiir Fairen Handel —
mit Gerd Joachim u.a. (Bildungsteam Weltladen Bad Nauheim),
Ralf Grapmeyer u.a. (Berufliche Schulen am Gradierwerk)

Im 3. Workshop wurden Erfahrungen zur Bildungsarbeit, zur Kooperation mit Schulen und Einblicke
in eine Fairtrade-Schule aus erster Hand weitergegeben. Die BiWiNA SDG-KI6tze wurden naher
vorgestellt als Instrument, die nachhaltigen Entwicklungsziele der UN bekannter zu machen. Das
Bildungsmaterial wurde ich Zusammenarbeit mit einer Bonner Forderschule entwickelt und spricht
viele Zielgruppen an. Nach dem Kurzfilm ,Agraprofit” besuchten die Teilnehmenden die
verschiedenen Stationen des Workshops. An Station 1 wurde informiert zum Projekt ,Café der
Kulturen’ an der Beruflichen Schule am Gradierwerk und verdeutlicht, wie Schiler*innen durch
Einbeziehung mit Fairem Handel vertraut gemacht werden kénnen. Station 2 informierte zum
Thema Kakaoanbau und Kinderarbeit. Station 3 bot fir die Teilnehmer_innen Muffins, die
von Schiiler_innen der Schule in Bad Nauheim mit Zutaten aus Fairen Handel gebacken
wurden. Station 4 hatte ein groRes Bild zum Thema, welches sich mit der Problematik des
Braunkohleabbaus und dessen Folgen beschéftigte (,The Time Cost of Coal“, kann bei
Interesse Uber das Entwicklungsbiiro Nicaragua in Wuppertal ausgeliehen/gedruckt werden).

Wir danken allen Kooperationspartnerlnnen sowie den Referent*innen fiir ihr Engagement
und die gute Zusammenarbeit!

Kontakt — Beratung und Unterstlitzung:

Maria Tech, Fachpromotorin fiir Fairen Handel und nachhaltige Beschaffung
Entwicklungspolitisches Netzwerk Hessen e.V.

Telefon: 06151 21911

E-Mail: maria.tech@epn-hessen.de


https://www.youtube.com/watch?v=pgCD-4Q-4Wo
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Globale Lieferkette

FAIRTRADE

MACHTUNGLEICHGEWICHT
IN DEN GLOBALEN LIEFERKETTEN:

PRODUZENTEN

AM BEISPIEL KAKAD

KLEINBAUERN PRODUZIEREN
80 % DER KAKAD-ERNTE

HANDLER & UNTERNEHMEN

3 UNTERNEHMEN VERARBEITEN CA. 50 % DER ERNTE
5 UNTERNEHMEN VERARBEITEN CA. 57 5% DER SCHOKOLADENVERKAUFE

< KONSUMENTEN
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Soziale Innovation — Reinhard Loske Q

FAIRTRADE

6.

. Gesellschaftlicher Bewusstseinswandel aus dem Geiste der Kritik am

Bestehenden

First Mover: Entwicklung alternativer Pionierpraxis durch sozial-6kologische
Innovatoren aus der Nische

Early Follower: Langsame Diffusion der neuen Praxis und wechselseitiges
Lernen

Political Framework: Schaffung politischer Rahmenbedingungen zur Verbreitung
der erwunschten Praxis

Early Adapter — Late Adapter: Massenhafte Diffusion der neuen Praxisin
unterschiedlicher Geschwindigkeit

Veranderte Praxis als Mainstream



Nachhaltigen Entwicklungsziele der UN

SUSTAINABLE
DEVELOPMENT GOALS

806G 2 -
KEIN HUNGER

SDG8-
MENSCHENWURDIGE
ARBEIT UND
WIRTSCHAFTSWACHSTUM

SDG 13 -
MASSNAHMEN ZUM
KLIMASCHUTZ

&

SDG 17 -
PARTNERSCHAFTEN
ZUR ERREICHUNG
DER ZIELE

FAIRTRADE

SDG 5 -
GESCHLECHTER-
GLEICHHEIT

SDG 12 -
NACHHALTIGER KONSUM
UND PRODUKTION

SDG 16 -

FRIEDEN, GERECHTIGKEIT
UND STARKE
INSTITUTIONEN



Fairtrade & die SDGs

SUSTAINABLE
DEVELOPMENT GOALS

SDG 2 — KEIN HUNGER

Bei Fairtrade stehen die Klein-
erzeuger im Mittelpunkt.
Bereits 1,6 Millionen Erzeugern
ebnet Fairtrade den Weg aus
der Armut.

SDG 8 — MENSCHENWURDIGE
ARBEIT UND WIRTSCHAFTSWACHSTU
Der Kern von Fairtrade ist die
Starkung der Menschen am Anf
der Lieferketten. Nur mit ihrer

Stimme kann Wirtschaft nachhaltig

seln.

SDG 13 — MASSNAHMEN ZUM KLIMASCHUTZ

Fairtrade liefert Instrumente, mit
denen sich die Erzeuger dem
Klimawandel stellen und selbst

klimafreundlicher werden kdnnen.

&

FAIRTRADE

SDG 5 — GESCHLECHTERGLEICHHEIT
Fairtrade starkt Frauen! Fairtrade
setzt sich aktiv fur Frauenrechte und
eine gleichberechiigte Beteiligung
an der Landwirtschaft ein.

SDG 12 — NACHHALTIGER KONSUM

UND PRODUKTION

Fairtrade férdert nachhaltigen Konsum —
mit sozialen, 6konomischen und okolo-
gischen Perspektiven im Gleichgewichi.

ang

SDG 16 — FRIEDEN, GERECHTIGKEIT
UND STARKE INSTITUTIONEN
Fairtrade férdert demokratische
Strukturen. Selbstbestimmte
Produzenten schaffen stabile
Verhéltnisse und friedliche
Entwicklung.

SDG 17 — PARTNERSCHAFTEN ZUR
ERREICHUNG DER ZIELE

Fairtrade kooperiert in einem
einzigartigen Netzwerk aus
Produzentenorganisationen,
Unternehmen, Gewerkschaften
und der Zivilgesellschatt.



Policyarbeit fur den fairen Handel
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POLITISCHE FORDERUNGEN

VON TRANSFAIR E.v.

N

. Koharente, an Entwicklungszielen ausgerichtete Regierungspolitik

Folgenabschatzungen
SDGs im Sinne des globalen Siidens (Pro-poor trade SDGs)
Konkrete Hilfe bei der Anpassung an den Klimawandel

Gerechtere EU-Handelspolitik

FAIRTRADE




Abschaffung der Kaffeesteuer
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Online Petition
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INFOS ZU BILDPLUS WETTER EPAPER KONTAKT BILD SHOP COMMUNITY LOGIN
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# BilDplus NEWS POLITIK GELD UNTERHALTUNG SPORT BUNDESLIGA LIFESTYLE RATGEBER REISE AUTO DIGITAL SPIELE REGIO VIDED Q

LAT UM FARID BANG UND KOLLEGAH: RAPPER BLEIBEN NOMINIERT +++ ECHO-EKLAT UM FARID BANG f W

FUR DEN GUTEN ZWECK

Minister will Steuer auf

Fair-Trade-Kaffee treichen

Gerd Miller

Fairer Preis fir fairen Kaffee

Entwicklungsminister Gerd Miiller fordert eine Steuerbefreiung fur
Fairtrade-Kaffee: Dann kénnten VVerbraucher "Gutes tun" und sich fur fair
erzeugte Produkte entscheiden.

1. April 2018,10:32 Uhr / Quelle: dpa, afp, cab / 69 Kommentare

-

b E

Kaffee ist ein Genussmittel, deswegen fillt er unter die Genussmittelsteuer. 2,19 Euro sind es pro
Kilogramm. © Martin Gerten/dpa




Politische Arbeit auf EU Ebene N

MEILENSTEIN GEGEN AUSBEUTUNG IN
SUPERMARKTLIEFERKETTEN ERREICHT

EU-Richtlinienentwurf zu unfairen Handelspraktiken im Lebensmittelhandel

Die EU-Kommission hat einen Entwurf fur eine Richtlinie zu
unfairen Handelspraktiken in Lieferbeziehungen im
Lebensmittelhandel vorgestelit.

SN Bup,
B w i Pl
puropese COMm; C,

Aktuell fiihren die unfairen Einkaufspraktiken der Supermérkte zu
einer massiven finanziellen Belastung der Hersteller. So werden
beispielweise Werbekosten auf Hersteller abgewalzt, ruintse
Einkaufspreise festgelegt oder Listungsgebihren verlangt, um
Produkte ins Sortiment aufzunehmen. Das hat direkte
Auswirkungen auf die schwéchsten Glieder der Lieferkette, namlich
Arbeiterinnen und Arbeiter sowie Kleinbauerinnen und Kleinbauern.
Zahireiche Organisationen fordem durch Aktionen das EU Indem bestimmte Praktiken nun verboten werden sollen. konnen
Parlament und den Rat auf. den Vorschlag der Kemmission endlich kleine Zuliefererbetriebe gegen die ausbeuterischen

zu stitzen. Bild: Make Fruit Fair, K. Vadino Methoden der grofien Einkaufer geschitzt werden.




EU Kommission unterstutzt Fairtrade-Towns

FAIRTRADE

EU- Fair and Ethical Capital Award

"' International
(¢ Trade
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EU CITIES FOR FAIR AND
ETHICAL TRADE AWARD
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AN INITIATIVE OF THE EUROPEAN COMMISSION lfjhml WWW.TRADE-CITY-AWARD.EU




International Fairtrade-Towns Konferenz in M adrid \,/)
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Faire offentliche Beschaffung




Vernetzung \
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Fairtrade-Towns Stadteverzeichnis
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Fashion Revolution Week

FAIRTRADE
DEUTSCHLAND

*23-29, April

* Gaste ayg Indien
#PushFalrtrade
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World Fairtrade Challenge 2018

Will you choose Fairtrade and Stand 4 Fairness? From 11-13 May
2018, be part of the World Fairtrade Challenge and help farmers
fight for a fairer deal. Organise an event at home, school or work.
Or simply get together with friends and share some Fairtrade
products.

| REGISTER YOUR EVENT |
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Grof3-Umstadt - nachhaltig ...
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Grof3-Umstadt - nachhaltig ...
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374. Fairtrade-Stadt - Auszeichnungsfeier im Okt. 2015
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Fairen Handels

Zentrale Organisation von fairen
Sitzungsgetranken
bei der Universitatsstadt Gief3en

Michael Bassemir, Buro Burgerbeteiligung und Lokale Agenda 21
Bad Nauheim 19.04.2018



Workshop zu
Fairer Beschaffung
in der Kommune“

GIESSEN (red). Die Stadt Giel3en orga-
nisierte einen Workshop mit dem Titel
Faire Beschaffung in der Kommune®, an
dem auch Vertreter aus Stddten wie
Frankfurt, Butzbach, Oberursel, Hatters-
heim sowie aus mehreren Landkreisen
teilnahmen. Die Referenten zeigten dabei
Wege zu einer sozial und 6kologisch ver-
antwortlichen Beschaffung von Produk-
ten auf, heillt es in einer Pressemitteilung.
Oberbiirgermeisterin  Dietlind Grabe-
Bolz betonte, dass es politischer Wille sei,
,die eigene Nachfrage noch starker zur
Einhaltung globaler Menschenrechte
und zum Umweltschutz einzusetzen®.
Zugleich gelte es, das bestehende Verga-
berecht zu beachten. GieRen ist selbst
,Stadt des fairen Handels".

Matthias Ketterle, Projektleiter , Fairer
Handel und Faire Beschaffung” der Bon-
ner Engagement Global gGmbH verwies
auf Angebote seiner Servicestelle, zum
Beispiel die Online-Datenbank fiir faire
Produkte oder die kostenlose Rechtsbera-

Faire Beschaffung — Einen Workshop »Faire
Beschaffung in der Kommune« veranstalte-
te die Stadt GieBlen im Rathaus. OB Diet-
lind Grabe-Bolz begrifite mehr als 20 Teil-
nehmer aus der eigenen Verwaltung sowie
anderen hessischen Kommunen. Referenten
zeigten Wege zu einer sozial und 6kologisch
verantwortlichen Beschaffung von Produk-
ten. Wie Grabe-Bolz hervorhob, sei es in der
»Stadt des Fairen Handels GieRen« politi-
scher Wille, die eigene Nachfrage noch stér-
ker zur Einhaltung globaler Menschenrech-
te und zum Umweltschutz einzusetzen. Re-
ferent Matthias Ketterle verwies auf zahl-
reiche Angebote seiner Servicestelle fiir
Kommunen in Bonn, zum Beispiel die On-
line-Datenbank fiir faire Produkte. Auf die
hessischen Verhidltnisse ging Stefan Miiller
vom Hessischen Wirtschaftsministerium
ein. Die Anregung zum Workshop hatte die
»Steuerungsgruppe Fair-Trade-Town Gie-
Ben« gegeben, die seit 2011 existiert.

Gief3ener Allgemeine, 13.11.2017






(40)  Ausgabe von fair und nachhaltig produziertem Kaffee, Tee,
Keksen und Zucker durch das Haupt- und Personalamt

Die Universitatsstadt Gief3en hat sich als ,Stadt des fairen Handels” verpflichtet, bei
ihren Beschaffungen Nachhaltigkeit und Fairness zu bericksichtigen. Produkte, die un-
ter Missachtung der Sozialstandards der Internationalen Arbeitsorganisation (zum Bei-
spiel durch ausbeuterische Kinderarbeit) hergestellt werden, sind ausgeschlossen. Fair-
Handels-Organisationen setzen sich weltweit dafir ein, bessere Arbeitsbedingungen
im ,Globalen Siden” zu schaffen und soziale Rechte der Produzentinnen und Produ-
zenten zu sichern.

Aus dieser Verpflichtung heraus wollen wir erreichen, dass kinftig bei dienstlichen An-
ldssen (Besprechungen, Veranstaltungen usw.) aller Amter und Organisationseinheiten
zertifizierter Kaffee und Tee ausgeschenkt und zertifizierte Kekse angeboten werden.
Die Abteilung Beschaffungen und zentrale Dienste des Haupt- und Personalamtes
Ubernimmt die Organisation und bietet an:




Die Produkte kénnen auf dem beiliegenden Bestellschein bei der Abteilung 10.2 des
Haupt- und Personalamtes angefordert werden und werden den Organisationseinhei-
ten Uber die interne Leistungsverrechnung belastet.

Mineralwasser soll jetzt ebenfalls mit diesem Bestellschein angefordert werden, in der
Ubergangszeit akzeptieren wir aber auch weiterhin den bisherigen Bestellschein.

Die Ausgabe erfolgt in den geraden Wochen montags im Rathaus von 13:30 - 14:00
Uhr zusammen mit der Getrdnkeausgabe. Den Amtern auf3erhalb des Rathauses wer-
den die Bestellungen mit der Dienstpost zugesandt.

An die Beschaftigten der Stadt, die ihren Kaffee fir private Nutzung besorgen, appel-
liert Frau Oberbirgermeisterin Dietlind Grabe-Bolz, ebenfalls fairen Kaffee zu kaufen.




Universitatsstadt Giefien

Der Magistrat

Haupt- und Personalamt
Beschaffung und zentrale Dienste

Bestellung Konferenzgetranke

Bestelldatum

Absender

Dienststelle/ Unterschrift

Interne Verrechnung iiber:

Kaostentréger

GielSen

Kostenstelle

Anlage 3

peschreibung

250g Yha Hauka Popua Neu-Guineg/ |100% Arabicg, 415€|
Weltladen mittel bis kraftig im Geschmack
s bio-zertifiziert
250g Lekemti Westdthiopien/ leicht fruchiige Aromen {Zifrustrichte ung 3,96 €]
Kaffee Pura Mandel]
250g Tepi Sudwest-Athioplen/ |mildes Arome mit Hauch von Mandel 3,96 €]
Kaffee Pura




1 Kiste

Minweralwasser

250g Lekemti Westdthiopien/ leichi fruchtige Aromen [Zifrusfrochte und 3,06 €]
Kaffee Pura Mandel)
Kaffee
250g Tepi SudwestAthiopien/ |mildes Aroma mit Hauch von Maondel 3,96 €
l Kaffee Pura
20 Beufel p.Pack |Darjeeling Indien/ mild, blumiger Geschmuack 2,20€
o Weltladen bio-zertifiziert
)
20 Beutel p.Pack |Kréutertee 2,49 €
- Weltladen (Gepa)  |bio-zertifiziert
i
e
_ 20 Beurel p.Pack |Frochteee 249 € Fee
lﬁ Weltladen (Gepa)  |bio-zertifiziert
20 Beutel p.Pack |Schwarztee kréfiiger Geschmack 3,09 €
@ Welfladen (Gepa)  |bic-zertifiziert
40 Stick p.Pack  [Zucker- Sticks Paraquoy/ Weltade|Rohrzucker 1,69 € Zucker
1 Kiste Mineralwasser
20 Flaschen 0,25 | |Hassia Sprudel mit Kohlenséure versetzr
Trinkkantor 6,26 €




G Marmor-Dinkel-
i Bevtel @ 125 g |Knusperchen Weliladen Mirbegeback mit Dinkelmehl 179 €
und Kakaopulver
bio-zertifiziert, fair gehandelt
m Mascobado-Lemon-
Beurel &4 125 g |Herzen Weliladen herzfdrmiges Mirbegebedck mit Reismehl, 1,79 €
Zitronenal, Karamellnote, Vollrahrzucker
bio-zertifiziert, fair gehandelt
% Schoko-Orangen-
Beutel &4 125 g |Taler Weliladen Mirbegebdck mit Vollrohrzucker, 1,79 €
Quinua, Schokostiickchen, Orangen-
aroma, aus 70%Kakaoschokolade
bic-zertifiziert, fair gehandelt
B Bautel & 125 g |Kokos-Reis-Kringel  |Weliladen Mirbegebéck mit Reismehl und 1,79 €
Kokasflocken
bio-zertifizier, foir gehandelt




Auf den Geschmack gekommen

GERECHTIGKEIT Steuerungsgruppe wirbt im Rathaus fiir Fairtrade-Kaffee / Auf Bedingungen bei Anbau und Erste aufmerksam gemacht

GIESSEN (ies). Faire und stabile
Lohne, Schulbildung und soziale Ab-
sicherung: Das Fairtrade-Siegel auf
Kaffee und anderen Giitern weist
eben diese Attribute fiir die Erzeuger
aus. Im GieRener Rathaus machte
die Steuerungsgruppe Fairtrade
Town* GieRBen mit einer fairen Kaf
feeverkostung auf die Bedingungen
bei Anbau und Ernte der beliebten
Bohne aufmerksam.

Wihrend im Magistrat und der
Stadtbiicherei mittlerweile nur noch
Fairtrade-Kaffee ausgeschenkt wird,
soll die Aktion auch andere Mitarbei-
ter und auch Passanten zum fairen
Kaufen animieren. Mit nur geringen
Aufpreisen sichert der Verbraucher
faire Bedingungen fiir die Produzen-
ten und erhélt im Gegenzug rund 80

Vertreterinnen der Steuerungsgruppe schenken im Rathaus fair angebauten und
gehandelten Kaffee aus. Foto: Friese

Prozent biologisch produzierte Ware,
deren Produktion durch Zusammen-
schliisse von Kleinstproduzenten
unter den faireren Bedingungen erst
moglich gemacht werden kann.

Seit 2011 ist GieBen ,Fair Trade-
Stadt* und hat sich damit das Ziel
gesetzt, den fairen Handel und seine
Produkte in der Stadt neuen und al-
ten Zielgruppen zugédnglich und
Ideen und Wirkungen gerechten
Wirtschaftens publik zu machen. Seit
Mai dieses Jahres trifft sich die Steue-
rungsgruppe, die dieses Ziel koordi-
niert und umsetzt, mit neuen Ideen
und neuem Elan. Die Aktiven der
Gruppe sind Vertreter der Stadt, des
Weltladens, der Kirchen, der Ver-
braucherzentrale, der Agenda 21 und
einige mehr.






Aktionsplanung

Strategie

Lisa Herrmann



Wichtige Fragen

e Ziele der Aktion

* Zielgruppen

* Botschaften

* Leitidee

Lisa Herrmann



Strategiephase

* Zielgruppen
* Botschaften

* Leitidee

Lisa Herrmann



* Bekanntheit erhdhen

* Ansprechparterin
werden

* Neue Partner gewinnen

* Presse erreichen

Lisa Herrmann



Wa sane
Z idenicnht
Kennt, kann
sanen Wgy
nicht
agmittdn..’

Zieldefinition

Modell zur Formulierung
von Zelen:

specific: konkret

measurable: messbar

agreed: erreichbar
relevant: relevant
timed: getaktet

Lisa Herrmann



Ziele

e Rahmen/Leitbild

* Wunschzustand

yals® und ,durch®
streichen

 kurz-, mittel- und
langfristige Ziele

Lisa Herrmann



Wirkungsebene

« Aufmerksamkeit
3 * \Vertrauen

* Akzeptanz und Zustimmung

* Unterstltzung

Lisa Herrmann



Team einbinden

Stolpersteine

Prioritaten

Meilensteine

Lisa Herrmann



Strategiephase

e Ziele der Aktion

* Botschaften

* Leitidee

Lisa Herrmann



Zielgruppen

,,WG . P.erso:ﬁnsruppe mit
1 einheitlicher
W rkungSVd I Erwartungshaltung

kKommunizie
ren mochte
MUSS Wi Ssan T Bdem
mit wam.. . - Multiplikatoren

* Intern

Lisa Herrmann



Differenzierungsfaktoren

* Bedeutung
* Betroffenheit

* Losungsbereitschaft

Lisa Herrmann



Differenzierungsfaktoren

* Interessen

* Informationsquellen

 Aufenthaltsorte

* Argumente

Multiplikatoren

Lisa Herrmann



Umfeld Zelgruppe
[Nachbarn}
Geschéafts-
% partnerlinnen
4 N

{Andere J<}: Entscheidungs- :> {Vereine j

trager

7 1 Sz
E i

Lisa Herrmann



Strategiephase

* Ziele der Kampagne

* Zielgruppen

* Leitidee

Lisa Herrmann



Botschaften

* einpragsam

* Bilder und Sprache
anpassen

 Vorteile verdeutlichen

* Wichtige Argumente

Lisa Herrmann



Strategiephase

* Ziele der Kampagne

* Zielgruppen

* Positionierung und Botschaften

Lisa Herrmann



* Blindelung aller

ST Erkenntnisse

* Kern der Strategie

Motto/ Bildmotiv
* MaBnahmenpaket

e Kommunikation

Lisa Herrmann



Recife Video Organspende

https://www.youtube.com/
watch?v=E99i{QScSB8

Lisa Herrmann



[ ) HESSEN
N Hessen entwickeln KAUFT

» fir Fine Welt FAIR

KONKRETE SCHRITTE ZUR NACHHALTIGEN BESCHAFFUNG

Hinweise und Schritte auf dem Weg zur erfolgreichen Umsetzung
einer 6ko-sozialen Beschaffung in der Verwaltung

1) Politische Unterstiitzung — Ratsbeschluss oder Dienstanweisung

Ein offizielles Bekenntnis zur nachhaltigen Beschaffung gibt den Beschaffungsstellen Orientierung und
Rickhalt. Ein klarer Rahmen kann z.B. in Form eines Beschlusses des Stadt-/Gemeinderats oder einer
Dienstanweisung geschaffen werden.

Empfehlungen fiir Ratsbeschluss: Formulieren Sie den Beschluss mdglichst konkret und beziehen Sie
sich neben 6kologischen Anforderungen mindestens auf die Einhaltung von Anforderungen im Sinne
der acht Kernarbeitsnormen der Internationalen Arbeitsorganisation (ILO). In den Beschluss kénnen die
in Schritt zwei bis sechs folgenden Empfehlungen einflielen: Arbeitsgruppe, Bestandsaufnahme,
Produkte konkretisieren, SchulungsmaRnahmen, regelmaRige Berichterstattung. Im Kompass
Nachhaltigkeit (www.kompass-nachhaltigkeit.de) finden Sie eine Fille an Beispielen fiir Ratsbeschliisse
und Dienstanweisungen.

2) Verantwortlichkeiten zuweisen/ Bildung einer Arbeitsgruppe

Die Verantwortlichkeit fiir die Umsetzung sollte klar geregelt werden. Es hat sich hierbei als hilfreich
erwiesen, eine Arbeitsgruppe zu bilden, die die Aktivitditen zur verantwortungsvollen Beschaffung
koordiniert. Neben Vertreter*innen der Verwaltung und 6ffentlicher Einrichtungen ist es sinnvoll, auch
thematisch verbundene externe Akteure mit einzubeziehen, z.B. die lokale Agenda-Gruppe, den
Weltladen, Kirchengemeinden oder die Fairtrade-Town-Steuerungsgruppe. Eine breit aufgestellte
Arbeitsgruppe ermdoglicht fachlichen Austausch und erhéht die Chancen, Plane umzusetzen.

3) Bestandsaufnahme der Beschaffungspraxis

Als Grundlage fiir die weiteren Schritte ist es empfehlenswert, einen Uberblick tber die aktuelle
Beschaffungspraxis der Verwaltung zu erhalten. Folgende Fragen sollten dabei geklart
werden:

- Inwieweit ist die Beschaffung dezentral oder zentral organisiert?

- Wer kauft was, wann ein, und in welchen Mengen?

- Welche gegenwartigen Vertrage mit Lieferanten gibt es? Wie lange ist die Vertragsdauer?

- Welche Einkaufsrichtlinien und Produktstandards gibt es bereits? Welche Kriterien werden
angewendet?



4) Auswahl der Produktgruppen

Auf Basis der Bestandsaufnahme entscheidet die Arbeitsgruppe liber die Produkte, die nach Umwelt-
und Sozialkriterien beschafft werden sollen. Bei der Auswahl zu beachtende Kriterien kénnen sein:

- Okologische und soziale Dringlichkeit

- Verfligbarkeit von alternativen Produkten und Dienstleistungen (Marktrecherche)
- Beschaffungsvolumen des Produktes und

- Haufigkeit der Beschaffung des Produktes

Fiir einen leichten und Uberschaubaren Einstieg in die nachhaltige Beschaffung ist es empfehlenswert,
zundchst mit einer kleinen Anzahl an Produkten bzw. einer Pilotausschreibung zu starten. Erkennbare
Fortschritte und Erfolge erhalten die Motivation flr den Wandel zum nachhaltigen Einkauf. AuRerdem
hilft die schrittweise Einfiihrung, den Zeitaufwand in Grenzen zu halten.

5) Konkrete Ausschreibung mit 6ko-sozialen Kriterien

Fiir die ausgewahlten Produktgruppen werden im nachsten Schritt die Kriterien fir die
Ausschreibungsunterlagen erarbeitet. Nutzen Sie hierbei lhre Vergabespielrdume und suchen Sie sich
Unterstiitzung. Greifen Sie auf die vielfach vorhandenen Erfahrungen und Hilfen zuriick, um den
notwendigen Zeit- und Arbeitsaufwand dadurch zu reduzieren (z.B. www.kompass-nachhaltigkeit.de,
www.nachhaltige-beschaffung.info und Publikationen zum Thema).

Wenn das betreffende Produkt von mehreren Abteilungen/Personen beschafft wird (laut
Bestandsaufnahme), sollte gepriift werden, ob der Einkauf gebiindelt werden kann. Damit erhoht sich
zum einen die Marktmacht, zum anderen kann so sichergestellt werden, dass die erarbeiteten sozial-
okologischen Kriterien bei allen Beschaffungen des entsprechenden Produktes berticksichtigt werden.

Das Ausschreibungsverfahren sollte an die eigene Marktmacht und die MarktgroRe bzw. das
Vorhandensein von fairen Produktalternativen angepasst werden (Markt-/Nachweisanalyse).
Gegebenenfalls ist es angebracht einen Bieterdialog durchzufiihren, um das Leistungsverzeichnis
marktgerecht erstellen zu kdnnen.

6) Information und Fortbildung

Fiir die Neuorientierung der Beschaffung ist es wichtig, die gesamte Verwaltung aktiv einzubinden und
die nachhaltige Einkaufspraxis zu kommunizieren, z.B. liber Erlasse, das Intranet oder Leitfaden. Beim
Projekt, eine nachhaltige Beschaffung zu etablieren, geht es auch um die Képfe der Mitarbeiter*innen.
Gefragt ist es eine gute Kommunikation nach innen, die die Mitarbeiter*innen mittels kontinuierlicher
Bewusstseinsbildung motiviert sowie Akzeptanz und Identifikation erhoht — sowohl bei den
Einkdufer*innen als auch bei den Nutzer*innen der betreffenden Produkte. Dariiber hinaus ist es
wichtig, die Mitarbeitenden durch Schulungen auf die neuen Aufgaben vorzubereiten und Zielkonflikte
gemeinsam zu bearbeiten.

Auch potentielle Bieter sowie die Offentlichkeit sollten tiber die gednderten Anforderungen informiert
werden.

Mithilfe eines Berichts iber die Fortschritte, die Sie machen oder die Hindernisse, auf die Sie stoRen
konnen bzw. sollten Sie sich, den Gemeindevertreter*innen und den Birger*innen regelmaRig (z.B. alle
zwei Jahre) Rechenschaft ablegen lber den Stand der Umsetzung.

Kontakt — Beratung und Unterstiitzung:

Maria Tech, Fachpromotorin fiir Fairen Handel und nachhaltige Beschaffung
Entwicklungspolitisches Netzwerk Hessen e.V.

Telefon: 06151 21911

E-Mail: maria.tech@epn-hessen.de



